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CosmeticBusiness setzt 2014 auf mehr Trendinfdfkymationen

im Fachprogramm

ktuelle Marktentwicklungen und

Trends, Konsumentenverhalten
und Regularien: Die CosmeticBusi-
ness (05. bis 06. Juni 2014) gibt auch
2014 mit einem hochkaratigen und
breit gefacherten Fachprogramm
wertvolle Anregungen fiir neue Pro-
duktideen.

In diesem Sinne bietet das Fachprogramm
der CosmeticBusiness in diesem Jahr eine
breite Palette an Trendvortragen, die
vielfaltige Perspektiven fiir die Produktent-
wicklung aufzeigen.

Mayouri Sengchanh, Geschéftsfiihrerin der
Exalis GmbH KolIn, oder Niels HolgerWien,

Uber beide Veranstaltungstage
hinweg informieren Experten zum
Beispiel iiber zukiinftige Einfliisse aus
Design und Mode, neue innovative
Verpackungsloésungen oder interna-
tionale Kosmetikmarkte wie Polen
und die Schweiz.

Der Blick auf Trends ist fiir die Kosmetik-
branche unverzichtbar, denn eine hohe
Innovationskraft ist entscheidender Er-
folgsfaktor undTreiberim Kosmetikmarkt.

internationaler Trendforscher und Farbex-
perte, zeigen zum Beispiel inspiriert durch
Kunst, Kultur und DesigninihrenVortragen
auf, wohin die Reise im Bereich Beauty,
Mode und Verpackungsdesign in den
nachsten Monaten gehen wird.

Zudem beleuchtet Emmanuelle Moeglin
von der Mintel Group Ltd. London die
verbraucherorientierte Entwicklung und
Maglichkeiten multifunktionaler Produk-
te. Die Grenzen zwischen verschiedenen

Produkten fiir Haarpflege, Hautpflege
oder dekorative Kosmetik verschwimmen
zunehmend, sodass sich in Technologie
und Marketing der Trend zur Multifunkti-
onalitat zukiinftig weiter verstarken wird.
Im Cosmetic Campus Spezial stehen
»Neue Trends in der Konservierung
von Kosmetikprodukten und wie
Sie schnell und sicher auf diese re-
agieren” im Fokus. Die Verunsicherung
der Konsumenten {ber den Einsatz von
Parabenen in der Konservierung von
Kosmetikprodukten sorgt dafiir, dass
immer mehr Hersteller werbewirksam auf
die Nutzung von Parabenen verzichten
mochten. Im Vortrag von Dr. Jan Jéni-
chen, Geschéftsfiihrer von Dr. Straetmans
Chemische Produkte GmbH, und Michael
Pfeiffer, Geschéaftsfiihrer der Pfeiffer
Consulting GmbH, werden Alternativen
und aktuelle Trends in der Konservierung
kosmetischer Produkte diskutiert. Dabei
stehen natirliche Losungen zur Konser-
vierung im Mittelpunkt.

Nachhaltige Kompetenz aus
Frankreich

Neben dem Auftritt des Gemeinschafts-
standes ist Frankreich auch im Fachpro-
gramm der CosmeticBusiness vertreten.
Das Spannungsfeld zwischen neuen
Rohstoffen als Basis fiir innovative
Kosmetikprodukte und der Einhaltung
der rechtlichen Vorschriften wird hier
thematisiert. Alban Muller, Geschéafts-
flihrer und Griinder von Alban Muller
International Frankreich, Pionier in der
Entwicklung nattirlicher Wirkstoffe und
Kosmetikprodukte, gibt seine Erfahrun-
gen zu nachhaltiger, innovativer Ent-
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wicklung im Einklang mit der Natur,
den europdischen Regularien und den
Interessen des Kunden weiter.

Nachhaltigkeit wird weltweit als eine
Triebfederim Kosmetikmarktangesehen.
Neben Alban Muller beschaftigt sich
auch die Inhaberin von naturkosmetik-
konzepte, Elfriede Dambacher, mit dieser
Thematik. Sie vergleicht in ihrem Vortrag
die Kernmarkte fiir Naturkosmetik unter
dem Motto: , Griine Trends weltweit"”
und wird dabei auch auf den Status Quo
im franzosischen Naturkosmetikmarkt
eingehen.

Das international agierende Unterneh-
men Promens prasentiert auf der Cos-
meticBusiness und im Fachprogramm die
zukunftsorientierte Verpackungslé-
sung SLIDISSIME - vorgestellt wird das
in Frankreich entwickelte Produkt von
Cécile Pompili, Airless Product Managerin
bei Promens.

Im Vortrag ,Beauty Trend-Drivers
2015: Trends & Strategies” lernen
die Zuhérer von Mayouri Sengchanh,
Geschaftsfihrerin der Exalis GmbH und
Partnerin der Trendforecasting Agentur
CARLIN INTERNATIONAL in Paris, welche
Impulse die Trendforscher in Frankreich
aus soziologischen Hintergriinden und
Inspirationen aus derWelt der Architektur,
Kunst, Fashion und des Designs ableiten.

Erfolgsschliissel Marketing

Oberstes Ziel im Marketing ist die Befrie-
digung von Kundenbediirfnissen. Nur wer
seine Kunden und deren Einstellungen
und Erwartungen kennt, kann erfolgreiche
Kosmetikprodukte konzipieren. Martin
Lapp-Uhrig, Key Account Manager der
Gesellschaft fiir Konsumforschung GfK
SE beleuchtet unter diesem Aspekt zwei
essentielle Zielgruppen: , GenerationY”,
junge Menschen, die in den 80er- und

90er-Jahren geboren wurden, sowie die
~Empty Nester”, deren Kinder bereits
aus dem Haus sind und die sich wieder
starker auf sich besinnen. Wer diese
Kauferzielgruppen sind, welche Anforde-
rungen sie an Produkte stellen und wie
sich ihr Kaufverhalten beschreiben lasst,
soll dabei vermittelt werden.

Ist die Kundenzielgruppe identifiziert,
muss auch das gesamte Erscheinungsbild
des Produktes auf die Bediirfnisse des
Konsumenten ausgerichtet sein. Das
Markenverstandnis muss sich im Verpa-
ckungsdesign und der Produktgestaltung
wiederfinden.

Dominic Bakic, Geschaftsfiihrer von Dieter
Bakic Design und sein Design Director
Matthias Pach stellen in ihrem Beitrag
«Trends im Packaging Design. Die
Entwicklung eines ganzheitlichen
Markenerlebnisses “ dar, wie ein tber-
zeugendes Erscheinungsbild entsteht.

In Bezug aufWerbeaussagen, die im Zuge
der Produktkommunikation erarbeitet
werden, bedarf es laut Europaischer Kos-
metikverordnung bestimmter Faktoren,
die eingehalten werden miissen. Demnach
missen Werbeclaims wahrheitsgetreu,
belegbar, redlich und lauter sein. Rechts-
anwalt Thomas Bruggmann beschaftigt
sich anlasslich des Fachprogramms mit
demThema: ,, Aktuelle Anforderungen
anWerbeaussagen” und gibtdamiteine
Orientierung, welche Claims erlaubt sind
und welche nicht.

Markte unterscheiden sich. Kenntnis zu
Marktstrukturen und Konsumenten im
internationalen Vergleich helfen, die
richtigen Absatz- und Zuliefermarkte zu
identifizieren. 2014 blickt die Cosmetic-
Business wieder starker auf Europa und
genauer auf die Nachbarlander Schweiz
und Polen.
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Global wird der Naturkosmetikmarkt
beleuchtet. In welchen Landern entwi-
ckelt sich das Segment Naturkosmetik
besonders dynamisch? Wo lohnt sich zu-
kiinftig ein Investment? Frau Dambacher,
Herausgeberin des Naturkosmetik Jahr-
buchs und Branchenmonitors, analysiert
Absatzpotenziale fiir Naturkosmetik
weltweit.

Dauerthema:

Européische Kosmetikverordnung
Die Kontrolle der Umsetzung der Kos-
metikverordnung (KVO) und damit
verbundene Uberpriifung und Begut-
achtung kosmetischer Mittel obliegt
in Deutschland den Lebensmitteliiber-
wachungsbehdrden. Herr Dr. Mildau,
Lebensmittelchemiker und Leiter des
Schwerpunktbereiches kosmetische
Mittel am CVUA Karlsruhe sowie Lehrbe-
auftragter an der Universitat Karlsruhe,
wird in seinem Vortrag inshesondere auf
aktuelle Problemfelder hinsichtlich
der Umsetzung der Européischen
KVO eingehen, in denen die Behorden
verstarkt Handlungsbedarf sehen.

Das ausfuhrliche Fachprogramm
ist online unter www.cosmetic-

business.com/de/programm ein-
sehbar.
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Auch KeySale
wird fiir Sie
vor Ort sein.

Besuchen Sie
uns in Halle 2 /
Stand A25
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