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CosmeticBusiness 2007
14.-15. Juni - M,0,C, Miinchen

i Aktuelle Informationen und Markttransparenz sind heute wichtiger denn je. Am 14. i

i und 15. Juni 6ffnet die CosmeticBusiness 2007 — der Treffpunkt der Kosmetik- und
Zulieferindustrie in Deutschland - wieder |hre Tiren. Die CosmeticBusiness 2007 ist
i hierbei Ihr aktives Forum und prasentiert Ihnen mit ihren internationalen Ausstellern
i Trends, Produkte, Dienstleistungen, Innovationen sowie Produktneuheiten von morgen
. und liefert Ihnen wichtige und neue Geschaftskontakte sowie umfassendes Branchen- |

Internationale Fachmesse fiir die Kosmetik- und Zulieferindustrie

MESSE-NEWS

fur Fachbesucher

Know-how. Einen Auszug der Ausstellungsbereiche finden Sie nachfolgend auf dieser

Seite. Dafilber hinaus bietet Ihnen Ihr Besuch wieder erstklassige Vortrage mit renom-
. mierten Referenten. In Ihrer Eintrittskarte zur Messe ist der Zutritt zu dem kompletten :

1 Die Ausstellungsbereiche

Vortragsprogramm wie gewohnt bereits enthalten. Alle Vortrage finden im Vortragsbe- :

reich in Halle 2 statt, auf den folgenden Seiten finden Sie alle inhaltlichen Details und
i Termine zu den einzelnen Vortragen. Sollten Sie noch Eintrittskarten oder Messekata-

i loge bendtigen, verwenden Sie bitte fiir Inre Bestellung einfach das Formular auf Seite :
4 oder gehen Sie online auf www.cosmetic-business.com/tradefair. Wir freuen uns

darauf, Sie in Miinchen begriiBen zu diirfen und wiinschen Ihnen bereits heute einen
: angenehmen und informativen Besuch der CosmeticBusiness 2007.

1 Die Ausstellungsbereiche (Auszug)

Verpackung Herstellung

Abfillung/Lohnabflllung fir alle
Produktsegmente und Verpackungen

Private Label

: Produktideen
Produktentwicklungen

. Verpackungen aller Art fir pflegende
i und dekorative Kosmetik, Sonnenkos-
metik, Haarpflege, etc.

wie z.B. Dosen, Tiegel, Flaschen,
i Spender, Pumpen, Tuben, Verschlusse,
: Flakons, Ampullen, Faltschachteln,
. Kartons, Spraydosen, Beutel, Blister,
: Boxen, Stopsel. Ventile, Zerstauber,
Container, Deckel, Etuis, Folien, Futte-

i Neue Marken
. Zukunftstrends
i Abfillmaschinen

i rale, Kanister, Kapseln, Phiolen, etc.

i Mechaniken fir dekorative Kosmetik
Verpackungsentwicklung
\ Neue Designs
Verpackungstrends
{ Dekoration
. Etiketten/ Etikettierung
¢ Bedrucken von Verpackungen
i Lohnverpackung
. Konfektionierung
Maschinen jeder Art
: Prototypen
i Werkzeuge
; Entsorgung

i Dosieranlagen

Filter

Formmaschinen
. GMP
. Sicherheitsbewertung

MeBinstrumente
Qualitatskontrolle

i Rezepturentwicklung

Prifmusterherstellung

Spraydosen
Versiegelung
Warenproben, Tester
Wirksamkeitsstudien
i Zertifizierung

2 Das Fachprogramm

3 Wichtige Daten und Vorverkauf

Dienstleistung

Produktberatung / Full Service Anbieter
i Konfektionierung
Displays / Prasentationssysteme
Agenturen / Marketingberatung
i Verlage
Werkzeugbau / Maschinenberatung
Labore und Labortests
: Planung von Fertigungslinien
i Export & Import / GroBhandel & Vertrieb
Logistik / Lagerung / Transport

Rohstoffe

Rohstoffe, Inhaltsstoffe

Aromen und Duftstoffe

. Wirkstoffe

. Rohstoffbeschaffung und -lagerung

. Wirkstoff- und Inhaltsstoffentwicklung
i Beratung



2 Das Fachprogramm

Die CosmeticBusiness 2007 bietet
lhnen an beiden Messetagen wieder
erstklassige, aktuelle Vortrige mit
renommierten Referenten in einem
professionellen Fachprogramm.

Der Vortragsbereich befindet sich in der Halle 2 und ist fir alle
Besucher mit glltiger Eintrittskarte kostenfrei und jederzeit
zugéanglich.

Alle Vortrage werden in deutscher Sprache mit englischer Simul-
tanlbersetzung gehalten.

Nachfolgend stellen wir Ihnen die diesjahrigen Fachthemen vor,
auf der Ruckseite finden Sie eine Ubersicht Uber alle Vortrags-
zeiten am 14. und 15. Juni 2007.

Marketingmassnahmen der Zukunft -
erkennen Sie lhre Chancen heute und
nicht morgen

Noch nie hat sich die Kosmetikbranche schneller und kon-
tinuierlicher verandert als in den letzten paar Jahren und es
ist keine Stagnation in Sicht. Und eines l&sst sich schon jetzt
feststellen: die Marken und Unternehmen die als Gewinner
daraus hervorgehen werden, werden jene sein, die diese
Veranderung als Chance erkennen und sich nicht durch
Unflexibilitat selbst im Wege stehen. MarketingmalBnah-
men, die sich klassisch Uber Preis, Distribution oder Ange-
bot realisieren, betrachten die Problematik zu oberflachlich
und verfehlen daher zunehmend ihre Wirkung. Die Ursache
der Verdnderung liegt tiefer: ndmlich im Endverbraucher
und damit im Menschen mit seinen sich stetig verdandern-
den Winschen und Anforderungen. Man kann sogar noch
ein Stlck weiter gehen und sagen, dass die Verdanderun-
gen hauptsdchlich durch unsere Geselischaft als Ganzes
verursacht werden und damit selbst eine reine Branchen-
betrachtung nicht mehr ausreichend ist. Wo also noch
vor nicht allzu langer Zeit ein Hersteller eine Antwort mit
einem Produkt/einer Packung auf eine latent vorhandene
und bekannte Nachfrage befriedigen konnte, muss heute
zuerst einmal analysiert werden, welche Nachfragen Uber-
haupt bestehen und wie sie zustande kommen. Dazu reicht
es nicht mehr, nur ,mal schnell” einen Konzepttest machen
zu lassen. Der Blickwinkel an sich muss sich vergréBern
und gesellschaftliche sowie soziologische Verdnderungen
missen miteinbezogen werden. Erst wenn man die ,Welt",
den Kosmetikmarkt und die Abnehmer richtig analysiert
hat, wird es zukunftig moglich sein die richtigen Marketing-
mafBnahmen zu treffen und somit erfolgreich am Markt zu
agieren. Die Referentin war viele Jahre bei der La Prairie
Group im internationalen Marketing tatig und u.a. verant-
wortlich flr die Marken Juvena of Switzerland, Marlies
Méller Beauty Hair Care und New Business.

Sie wird in diesem Vortrag aktuelle gesellschaftliche und
soziologische Veranderungen darstellen und lhnen gezielte
Marketingansétze aufzeigen.

Referentin: Brigitte Roth
Geschaftsflhrerin
Herz-Werk, Ziirich

Do, 14.06.2007: 13.00 Uhr und Fr, 15.06.2007: 15.30 Uhr

Luxus ist sexy -
ein Weg zu neuen Méarkten und Margen

Die Verbraucher entwickeln zunehmend ein immer star-
keres Authentizitdts-, Qualitdts- und Wertebewusstsein.

Die Verpackung als Marketinginstrument hat damit eine —

wesentliche Bedeutung fur Qualitats- und Premium-Stra-
tegien. Der Vortrag zeigt auf, wie Kosmetikunternehmen
diesen sich wandelnden Kundenanforderungen mit ihren
Produktverpackungen kiinftig starker als bisher gerecht
werden konnen. Auf der einen Seite werden die Kunden
am POS immer kritischer und sparen. Auf der anderen
Seite zeigt jedoch ein groBer Teil offen seine Freude zum
Luxus, fordert Individualitat und Funktionalitdt und ist zu-
dem bereit, mehr daflr zu bezahlen. Gut durchdachte und
gemachte Verpackungen erschlieBen neue Markte und
auch Margen - ein Potenzial, das es zu nutzen gilt! Der Re-
ferent entfiihrt Sie in die Welt des Kartons und zeigt Ihnen,
wie Sie mit vielfdltigen Mdglichkeiten die Kunden am POS
fiir sich gewinnen.

Referentin: Monica Klein
Business Development Manager CHROMOLUX
M-real Zanders GmbH

Brigitte Roth Manica Klein Michael Pieiffer

Rechtliches Spannungsfeld -
Abgrenzungsproblematik kosmetischer
Produkte zu Gesundheitsprodukten nach
der neuen Definition kosmetischer Mittel

Seit dem Inkrafttreten des Lebensmittel- und Futter-
mittelgesetzbuches (LFGB) hat sich der Kosmetikbegriff
gedndert. Das hat insbesondere Auswirkungen darauf,
wann ein Produkt nicht mehr als Kosmetikum, sondern
als Arzneimittel einzustufen ist. Der Vortrag wird diese
Grenze anhand von verschiedenen Beispielen aus der
Rechtsprechungspraxis aufzeigen. Zudem stellt sich bei
kosmetischen Produkien, insbesondere bei Sonnen-
schutzmitteln, die Frage der Abgrenzung zu so genann-
ten Biozid-Produkten. Auch hier bestehen Unklarheiten,
die wahrend des Vortrags erortert werden. AbschlieBend
wird Ihnen der Referent praktische Vorschlage zum Ver-
halten gegenlber Mitbewerbern und Wettbewerbsbe-
horden sowie im Hinblick auf Werbeaussagen machen.

Referent: Florian Meyer
Rechtsanwalt
Kanzlei Graefe

Do, 14.06.2007: 11.30 Uhr und Fr, 15.06.2007: 13.15 Uhr




Dr. oec. Kerstin Loth

Lohnherstellung - die unterschatzte
Dienstleistung mit Mehrwert / Verdndertes
Verbraucherverhalten und kiirzere Produkt-
lebenszyklen erfordern neue Wege!

Ein sich stetig &nderndes Verbraucherverhalten, dass sich
in immer klrzer werdenden Produktlebenszyklen und in
einem hohen Innovationsdruck auf die Kosmetikunterneh-
men und -marken auswirkt, erfordern neue Strategien.
Trendscouting, Neuproduktentwicklung, neueste Techno-
logien, Wirkstoffe oder auch rechtliche Aspekte der Inver-
kehrbringung sind nur einige der weiteren Schlagworte, mit
denen Kosmetikunternehmen sich heute immer mehr aus-
einandersetzen missen. Zukunftorientierte Unternehmen
bedienen sich daher immer haufiger des Know-hows, der
Flexibilitdt und der Schnelligkeit von externen Dienstleis-
tungspartnern. Lohnhersteller bieten heute haufig ein kom-
petentes und umfassendes Dienstleistungsspektrum an,
das sich die Kosmetikbranche zu Nutzen machen sollte. In
diesem Vortrag werden die moglichen Dienstleistungsbe-
reiche naher betrachtet, die man bei einem oder mehreren
Dienstleistungspartnern auslagern kann. Ferner geht es in
diesem Vortrag darum, auf was man bei der Auslagerung
achten sollte.

Referent: Michael Pfeiffer
Geschaftsfihrer
Pfeiffer Consulting GmbH

Do, 14.06.2007: 16.00 Uhr und Fr, 15.06.2007: 14.45 Uhr

Dr. Markus Boner Dr. Hilmar Forstel

Neue Technologie: Herstellung von Salben,
Cremes, Lotionen, Gelen in Kleinstmengen

Eine neue Ruhrtechnologie ermdglicht die Kosmetik-Her-
stellung und -Entwicklung als Einzelmenge oder als Klein-
serie - automatisiert und kostenglnstig, schnell und in
optimaler Qualitat. Die Mischbehalter (15-1000 ml) sind
gleichzeitig Spenderdosen und Aufbewahrungsbehalter
und vorteilhaft fir Stabilitdts- und Belastungstestreihen.
Die patentierte UNGUATOR®-Technologie bietet zudem
die Moglichkeit der qualitatsidentischen Reproduktion. Das
Mischen im geschlossenen System ist duBerst hygienisch,
reduziert die Ausschussmenge und ist fur die Homogeni-
sierung halbfester Zubereitungen und GMP-gerechter Au-
tomatisierung geeignet. In Apotheken ist diese Technologie
bereits seit dem Jahr 2000 die Standardtechnologie fiir
Qualitats-Rezeptursalben. Der Referent zeigt Vorteile und
Anwendungsmaoglichkeiten dieses Systems auf.

Referent: Timo Normann
Managing Director
GAKO International GmbH

Do, 14.06.2007: 15.15 Uhr

Der Naturkosmetik auf der Spur - die Herkunft
und Qualitadt von Inhaltsstoffen kénnen jetzt
exakt liberpriift werden

Die Naturkosmetik ist schon lange kein Trend mehr,
sondern einer der zukunftstrachtigsten und am schnellsten
wachsenden Marktbereiche der Kosmetik. Die Frage, wie
“natiirlich” ein Kosmetikprodukt tatsdchlich ist und wie sich
das vor allem feststellen und garantieren lasst, ist gerade
bei den Endverbrauchern ein heikles Thema. Zukunftig wird
diese “Gewahrleistung” fur den Markterfolg von ganz ent-
scheidender Bedeutung sein. Mit Hilfe einer neuen Techno-
logie lasst sich nun die Herkunft und damit auch die Qualitat
von Inhaltsstoffen exakt nachweisen. Die Bioelemente von
Wasserstoff, Kohlenstoff, Sauerstoff, Stickstoff und Schwe-
fel kennzeichnen den Aufbau der gesamten Biomasse.
Kaum bekannt ist dabei, dass diese Bioelemente aus
nicht radioaktiven, stabilen Isotopen aufgebaut sind. Die
Verteilung dieser stabilen Isotope ist regional unterschied-
lich, so dass diese als Mittel der Authentizitatssicherung
eingesetzt werden kénnen. In einem Projekt wurde diese
Besonderheit auf das Naturprodukt Rosendl Gbertragen. Es
konnte gezeigt werden, dass ein natlrliches, physikalisches
Muster im Rosendl erhalten ist, welches zur geographischen
Differenzierung eingesetzt werden kann. Der Referent wird
Ihnen in diesem Vortrag aufzeigen, dass eine Ubertragung
auf andere kosmetische Naturprodukie dabei uneinge-
schrankt méglich ist und selbst auch die Unterscheidung
zwischen biologischem und konventionellem Anbau zuldsst.

Referenten: Dr. Markus Boner, Prof. Dr. Hilmar Forstel
Geschaftsfihrer, Senior Consultant
Agroisolab GmbH

Fr, 15.06.2007: 11.00 Uhr ¢

Tradition, Qualitat & Schonheit - Kosmetik,
Parfims & Atherische Ole aus Bulgarien
sind eine Alternative

Die Kosmetik- und Parfumhersteller Bulgariens verfligen
Uber jahrzehntelange Erfahrung als Entwickler und Her-
steller. In diesem Vortrag prasentiert ihnen die Bulgarian
National Association Essential Qils Perfumery & Cosmetics
(BNAEOPC) ihre Mitglieder und flhrt sie in die Tradition und
weltweite Vermarkiung von kosmetischen Produkten, Par-
fumartikeln und &therischen Olen aus Bulgarien, insbeson-
dere des Rosendls, ein. Die Referenten zeigen an weiteren
Beispielen deutlich, dass und warum bulgarische Kosme-
tik- und Parfimprodukte mehr als eine Alternative sein
kénnen. Eine kontinuierliche Qualitatssicherung der
Produkte durch moderne Technik und gute Herstellungs-
praxis - GMP und GAP - sind selbstverstandlich und
gewahrleisten dabei Produkte auf internationalem Niveau.
Die im bulgarischen Pavillon vertretenen Unternehmen aus
den Branchen Kosmetik & Atherische Ole stellen sich Ihnen
abschliefend vor und stehen ihnen fur weitere Gesprache
und Fragen gerne zur Verflgung.

Referentinnen: Dr. oec. Kerstin Loth
CIM-Fachkraft beim Verband BNAEOPC
Gergana Andreeva

Leitung internationale Messen & Events
beim BNAEOPC



